Coca-Cola er verdens

sterste merkevare. I vakre
g Kabenhavnfantw en Val-
. deraying som ikkefpa’nter
_ flasker: Copywriter Arild
- Trraa iskaper;C.

tekster: som - 0

direkte avhengig.

AV: Rolf H. Serwm

Arild Traa (28) bor i det flate
sykkellandet med bayerih&nden
og poteter i halsen. Han arbei-

der som tekstforfatter i et av-

Europas beste reklamebyr4. By-
rdethar m.a. blitt karet til best i
verden hele 10 ganger og vun-
net 25 internasjonale priser. Han
har i lgpet ay kort tid laget flere

kampanjer for Coca-Cola og -

mett toppene i Nordens. aller
storste bedrifter. Traa er impor-
tert eksklusiv cand.mag vare fra
gamle Bjorgvin. Noen skoledr fra
en hetset lererskole med erfaring
fra teater, revy og skribenttilvee-
relsei Europasmest regnfiille by.

Si hva drev Traa til denne u tfor-
“dringen, milevis unna helseskadeli-
ge klasserom pd vestlandet? Var det
hans wer etter. & lage reklame? El-
* ler var det kanskje hans onske om d
oppire som en slags lerer for noen av
verdens storste annonserer?

- Huyordan 1, all verden kan en uten

: { rske ordhp—
; kaerdet enestgyjég
“kanstole pd.

Som tekstforfatter for
“Goca-Cola kan Arild
Traa smile til verden.
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reklameutdannelse /capre denne job-
ben?

Jeg sa enannonse i Dagbladet
der de sgkte etter en universitets-
utdannet humanist og tekstforfat-
ter, og sendte inn dus_;forhenget
mitt innpakket i en juicekar-
tong... ;

- Fortell!

Man river ned et dusjforheng i
en mindre bergensk dusj, skriver
en kort tekst om sprit og kvinner,
trykker det s ned i en tom juice-
kartong, stifter den godt sammen,
setter pa rikelig med frimerker,
gar seg en lengre tur - og ven-
ter...

- Venter?
Ja, en venter pa svar.

- Og det fikk du?

Ja, jeg fikk svar om & sende inn.

en ordentlig sgknad.
- Og det gjorde du?

Nei. Jeg sendte tre rede roser,
og holdt p& & ramle helt ut.. det
skulle_}eg aldri ha gjort.

_]eg ble intervjuet i Oslo forst,
senere var det to dager med re-

klametester i Koben. Jeg tror vi

var 89stykker. Jeg var heldig, men
savner dus_]forhenget mitt. ...har

ikke peiling pa hvor det! har blitt,

av..
- Hua gor du i jobben? . .

Jeg skriver. Argumenterer. La-
ger punchlines; brev og diverse
reklamerelaterte ting. Sitter i mo-

Arild Traa i Kongens bje ) S

ter. Pendler litt Koben — Oslo og
treffer kunder. Ogsa skriver j Jeg
littigjen.

- Pi-norsk?

Pa norsk og engelsk. Jeg er den
eneste riorske tekstforfatteren her
nede, blant kalde, kyniske og
vrovlende dansker og svensker i
et kapltahshsk og oppjaget"Wan-
na be"- miljg. Den norske ord-

boken er den-eneste Jjeg virkelig

kan stole pa, sier han og ler.
- Er det ikke merkelig @ Kjape en

Coca-Cola som du selv har laget re-
FKlame jfor?

Jeg tenker ikke sa mye pa det.
Men jeg smiler litt nar jeg ser folk
sitter med QuizCard fra "Go for
asmile" kampanjen. Deter jo fris-
tende 4 hjelpe! Og det er rart &
se voksne folk som leverer inn fle-
re poser fulle av Smxley& i
- Og lonnen er OK?

Jeg er en godt betalt nyutdannet
lerer uten overtidsbetaling eller
tillegg, smiler han.

-~ Trives du?

Jeg trives, men savner venner
og familie. Detviktigste er de du
er glad i, samme hvor man er
eller hva man gjer.

- Huordan foles det & ha laget re-
Kklame for verdens storste merkevare
Coca-Cola?

Det foles som & mete opp na-
ken pa en Hugh Heffner fest og
dra hjem sammen med den ra-
este dama, avslutter Arild Traa
fra Kebenhavn. '



